Asi se reparten la audiencia
del fatbol (y su publicidad)
TV, Radio y Twitch
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METODOLOGIA

2.000 individuos
mohnitorizados con

tecnologia FLUZO

Single Source para
todos los medios:

FLUZO mide todos los medios
desde una unica fuente, de
forma que puedan hablar el
mismo idioma y podamos
averiguar cuanto aporta, por
ejemplo, Youtube frente a la

TV, o Spotify frente a la Radio.

AEDEMO 2022 _FzZ

ACR para una
medicion observacional

Nuestra tecnologia ACR
basada en audio nos permite
ir mas alla de las fuentes
declarativas o los audimetros
tradicionales, monitorizando el
contexto audiovisual del
individuo sin necesidad de
encuestarle.

Sobre las
mismas personas

Nuestra tecnologia se integra
en el smartphone de una
muestra poblacional de
individuos fija, por lo que
todos los datos se obtienen
sobre el mismo grupo., de
principio a fin.

Panel de
Netquest

Muestra
representativa de la
poblacién internauta
18 — 65+ (32,8 M).

™
netquest




METODOLOGIA

Audiencia ‘crossmedia’ de 14 partidos de futbol:

10 de Liga y 4 de Champions League en Televisidon, Radio y Twitch

Octubre 2021 Noviembre 2021 Diciembre 2021

5 partidos de Liga y 1 de Champions 2 partidos de Liga y 2 de Champions 2 partidos de Liga y 1 de Champions
02/10/2021 (o:,ﬂ Atlético de Madrid —Barcelona TV, RADIO 03/11/2021 K Liverpool — Atlético de Madrid TV, RADIO 04/12/2021 (O:’. Real Sociedad — Real Madrid TV, RADIO
LalLige Cncﬁ({ms Laliga
17/10/2021 (O:,‘ Barcelona — Valencia TV, RADIO . . N .
Laliga 07/11/2021 (o:’t Betis — Sevilla TV, RADIO 08/12/2021 g‘g Bayern Munich — Barcelona TV, RADIO
Latiga cHamPIoNs
19/10/2021 2 Atlético de Madrid — Liverpool TV, RADIO
e 20/11/2021 2 Barcelona — Espanyol TV, RADIO 12/12/2021 (O:,‘ Real Madrid — Atlético TV, RADIO
24/10/2021  &p Barcelona — Real Madrid TV, RADIO, TW e e
LalLig
23/11/2021 %  Barcelona — Benfica TV, RADIO
27/10/2021 (O:,‘ Real Madrid — Osasuna TV, RADIO 9@
LalLige
& 5} ) .
31/10/2021 ﬁ Real Sociedad — Athletic TV, RADIO 28/11/2021 % Real Madrid — Sevilla TV, RADIO

AEDEMO 2022 _ FZ Television: Movistar; Radio: COPE y Onda Cero; Twitch: Canal Ibai Llanos




INTRODUCCION

El futbol es uno de los contenidos mas necesitados de una
medicidn crossmedia por su presencia simultanea en distintos
medios y canales, y su relevancia entre publicos muy diversos y
con habitos de consumo muy distintos.

A dia de hoy seguimos teniendo muy poca informacién sobre el
perfil de audiencia del futbol en cada medio, los solapamientos
que se producen entre ellos o sobre el consumo publicitario que
va ligado a las retransmisiones de este deporte, entre otras
muchas incognitas. Y la medicion de audiencias solo puede
ofrecer respuestas parciales.

Otro rasgo del futbol que lo hace especialmente interesante es
su capacidad de arrastrar a los usuarios de una a otra
plataforma y de generar tendencias de consumo. Es lo que esta
sucediendo con las audiencias mas jévenes que, cada vez mas,
acceden a las retransmisiones deportivas a través de nuevas
plataformas digitales, en un movimiento que intentan
aprovechar organizaciones como La Liga para rejuvenecer el
perfil de los aficionados.

Por todas estas razones, desde FLUZO y de la mano de
nuestro panel partner Netquest, hemos querido llevar a cabo
una medicion crossmedia, sobre el mismo grupo de personas y
360° de este contenido, que arroje mas luz sobre el consumo de
este deporte y mida la temperatura actual de estos cambios.

Nuestro objetivo era actualizar las respuestas a preguntas como
estas: j Cuanta gente acaba concurriendo en el futbol en
Espafa, aunque sea de forma ocasional, en un periodo de
tiempo extendido en el tiempo? ;Doénde lo hace y qué
solapamiento se produce entre los diferentes medios? ¢ Cual es
el perfil de consumidor en general y por medio? ¢ Cuanto tiempo
se ha consumido viendo este deporte? ; Cuantos minutos de
publicidad se han visto en total?

El proyecto aporta datos de fendbmenos ya masivos y de los que
se tiene muy poca informacion, como la convivencia de
television y radio, la audiencia exclusiva y solapada de Twitch o
el perfil demografico del consumidor de futbol a través de esta
plataforma, e informacion valiosa de cara a entender el papel de
cada medio en el futuro de las retransmisiones deportivas.




VAMOS CALENTANDO
' Un vistazo
’i' a las grandes

cifras



VAMOS CALENTANDO

12,7 millones

Total de individuos 18+ que han visto
0 escuchado alguno de los partidos
en cualquier medio

38,6%

Porcentaje de poblacion internauta 18+

AEDEMO 2022 _ FzZ Base: 2.000 Internautas 18+ (Netquest) .



VAMOS CALENTANDO

3.4 millones

Audiencia media de los partidos analizados,
sumando impactos de las tres plataformas

LalLiga
de la poblacion adulta

%z 8,9% ;

ER
CHAMPIONS
LEAGUE

@M% -~ 10,3%

AEDEMO 2022 _FzZ Base: 2.000 Internautas 18+ (Netquest)
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;Pero como se
reparte este
consumo en los
distintos medios?
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A FONDO: EL FUTBOL EN RADIO Y TV

Los futboleros/as COBERTURA POR MEDIOS DEL TOTAL DE PARTIDOS
necesitan de TV'y 16,5%
RadIO pa I’a nO del total de seguidores

de partidos

perderse nada

La Televisidon es el medio
con mayor impacto

La Radio aporta 5 puntos
de cobertura incremental
Cobertura Exclusiva TV Cobertura total Cobertura Exclusiva Radio

sobre la Television 26,6% 38,4% 5,4%

AEDEMO 2022 _FZ Base: 2.000 Internautas 18+ (Netquest) .




A FONDO: EL FUTBOL EN RADIO Y TV

16,5% de los futboleros

Cerca de 2 millones de individuos se conectaron al futbol por los
dos medios durante el periodo de analisis

Siguieron algunos partidos en TV y otros en radio, saltaron de una cadena de TV a
una emisora de Radio en el mismo partido, o directamente, ponen todo a la vez...

-

48% 46% 6%

Vieron algunos partidos en TV y Hicieron zapping entre la Television y Siguieron el mismo partido en
escucharon otros en la Radio la Radio en un mismo partido TV y Radio simultaneamente

AEDEMO 2022 _FZ Base: 2.000 Internautas 18+ (Netquest) .



A FONDO: EL FUTBOL EN RADIO Y TV COBERTURA POR MEDIOS — LIGA ESPANOLA

Radio Cobertura total
Domingos de R 2 36,1%
. Television 1 de cada 2
tra nSISto r y TV' 1% oyentes de radio de los
Miércoles (o martes) 52%  [bien algin porido en TV
d e TV O Ra d iO Exclusivos TV Exclusivos Radio
26,2(%) 4,70/0

Mayor duplicidad de audiencias
entre medios en los partidos de
Liga. Los partidos de Champions
se siguen en mayor medida a
través de solo un medio.

COBERTURA POR MEDIOS — CHAMPIONS LEAGUE

1,5%

Cobertura total

20,1%
1 de cada 4

oyentes de radio de los
partidos de CHAMPIONS
ha visto también algun

Exclusivos TV Exclusivos Radio partido en TV 7
14,5% 4,2%

Television
16%

AEDEMO 2022 _ Base: 2.000 Internautas 18+
Fz (Netquest)
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Consumo
publicitario




A FONDO: CONSUMO DE PUBLICIDAD

La mayoria de los aficionados
no desconectan durante el descanso

ESPECTADORES QUE CONSUMEN PUBLICIDAD

Por medio: Por campeonato: C ., C
La exposicion publicitaria supera el

. el 60% en TV y se acerca al 90% en
Radio, con niveles muy similares
para Liga y Champions.

mNO

MINUTOS DE PUBLICIDAD CONSUMIDA POR PARTIDO
Cada individuo consumio una media

TV (A’? g‘@"ﬁ @ de 4,3 minutos de publicidad por
- Laﬁa Grp RS partido en el periodo de analisis, con

EEEEEE

4,6 min 3,5 min 4,4 min 3,9 min la TV por delante de la Radio.

AEDEMO 2022 _FZ Base: 2.000 Internautas 18+ (Netquest)
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A FONDO: SOCIODEMO DEL FUTBOL

GENERO

Mayoritariamente
masculino

El perfil de seguidor del futbol es mayoritariamente
masculino -59% Vs 41%- ,una proporcion que alcanza
el 63% en el caso de los oyentes de Radio.

= MUJER 379,
41% HOMBRE &4

; 63%
59% /! N 55% °
'
| | ‘
[
B B g §
TOTAL TV RADIO
PARTIDOS

AEDEMO 2022 _FZ Base: 2.000 Internautas 18+ (Netquest)

EDAD TOTAL PARTIDOS

El core, entre los
35 y los 54 ainos

Mas de la mitad de la
audiencia esta entre el
tercer y cuarto grupo de
edad

————

18-24

m25-34

m35-44

m 4554

H 55+




oY siincluimos
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en la ecuacion?
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EL CLASICO, TWITCH INCLUIDO

FECHA. PARTIDO PLATAFORMA AUDIENCIA CROSSMEDIA FID *

o

24/10/2021 %?lw‘ Barcelona — Real Madrid TV, RADIO, TWITCH 5.943.624 32%
LaLiga
o

02/10/2021 %97‘ Atlético — Barcelona TV, RADIO 4.643.596 17%
LaLiga
@

12/12/2021 %?;‘ Real Madrid — Atlético TV, RADIO 3.952.915 17%
LaLiga
o

17/10/2021 %97‘ Barcelona — Valencia TV, RADIO 3.787.403 19%
Laliga

28/11/2021 %‘?‘." Real Madrid — Sevilla TV, RADIO 3.644.444 16%
Laliga
o

27/10/2021 %97‘ Real Madrid — Osasuna TV, RADIO 3.358.180 19%
LaLiga

08/12/2021 2’ Bayern Munich — Barcelona TV, RADIO 3.342.675 18%

23/11/2021 2 Barcelona — Benfica TV, RADIO 2.892.217 7%

03/11/2021 = Liverpool — Atlético TV, RADIO 2.736.295 5%

19/10/2021 = Atlético — Liverpool TV, RADIO 2.721.475 7%
@

04/12/2021 %?;‘ Real Sociedad — Real Madrid TV, RADIO 2.631.016 3%
Laliga
@

20/11/2021 %?;‘ Barcelona — Espanyol TV, RADIO 2.551.502 6%
Laliga
o

07/11/2021 g@v‘ Betis — Sevilla TV, RADIO 2.146.129 2%
LaLiga
@

31/10/2021 %?;‘ Real Sociedad — Athletic TV, RADIO 1.865.923 9% Fz
Laliga

AEDEMO 2022 FzZ  Base: 2.000 Internautas 18+ (Netquest) Television: Movistar; Radio: COPE y Onda Cero; Twitch: Canal Ibai Llanos * FIDELIDAD = % de personas que han seguido todo el partido en una plataforma



Analicemos qué
ocurrié en uno de
los partidos del ano




EL CLASICO, TWITCH INCLUIDO REPARTO COBERTURAS MULTIMEDIA

Cobertura
Exclusiva TV

Aunque la TV se llevo el 74.7%

grueso de la audiencia,
registramos una fuerte
presencia de la Radio, Television
y la aparicion de Twitch 0,8% 79%
como plataforma, con niveles
de exclusividad muy altos

Cobertura
exclusiva Twitch

Cobertura
Exclusiva Radio

17,6%

Porcentajes calculados 3,2%
sobre total de seguidores

AEDEMO 2022 _ FZ Base: 2.000 Internautas 18+ (Netquest) Television: Movistar; Radio: COPE y Onda Cero; Twitch: Canal Ibai Llanos .




EL CLASICO, TWITCH INCLUIDO

El Clasico congregd a mas audiencia, durante mas tiempo...

Especialmente, en Twitch

5,9 millones

de individuos de 18+ siguieron el
Clasico en uno de estos medios,

un 18,3% de la poblacion 18+,

+ 7,8 pp

vs la audiencia media del
Total Partidos

AEDEMO 2022 _ FZ Base: 2.000 Internautas 18+ (Netquest)

67 minutos

fue el tiempo medio que
dedicaron los aficionados al
seguimiento del encuentro

1 de cada 3

no se perdiod ni uno solo
de los 90 minutos de

+ 16 minutos

vs tiempo medio de consumo

partido
v] B
69 42" 771

Television: Movistar; Radio: COPE y Onda Cero; Twitch: Canal Ibai



EL CLASICO, TWITCH INCLUIDO

En Twitch, el perfil de publico es
mas masculino y hay una mayor
presencia de jévenes

Mas presencia Twitch cuenta con 14p+ de publico en
masculina en Twitch los tramos de audiencia mas jovenes

(18 a 34 afnos) que TV y Radio
o
()
59% 69% A’E—\—” 24%
TOTAL PARTIDOS TWITCH EN 3 8 %

EL CLASICO

AEDEMO 2022 _FzZ Base: 2.000 Internautas 18+ (Netquest)  Television: Movistar; Radio: COPE y Onda Cero; Twitch: Canal Ibai Llanos



RECAPITULANDO...

1.

El fatbol
sigue siendo un
contenido rey

12,7 millones de individuos
han visto o escuchado
alguno de los partidos en
Television, Radio o Twitch,
lo que equivale a un 38,6%
de la poblacién espafola.

2.

Los descansos,
un ‘sweet spot’
para la insercién
de publicidad

La amplia mayoria de
aficionados no cambia de
canal durante el descanso: la
exposicion publicitaria supera
el 60% en TV y se acerca al
90% en Radio.

3.

En Twitch
recalan
audiencias
mas jovenes

Un 38% de los
aficionados que siguieron
El Clasico a través de
Twitch tienen entre 18 y
34 afos.




FLUZO

IGNACIO DE LA IGLESIA VICENTE GARCIA
HEAD OF RESEARCH & PROJECTS LEAD MARKET SPAIN
ignacio.delaiglesia@fluzo.com vicente@fluzo.com

www.fluzo.com / @fluzo_es iSuscribete y no te pierdas nada!



http://www.fluzo.com/
https://twitter.com/fluzo_es

