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Finaliza el Mundial mdas comentado y polémico de la historia

El pasado 18 de diciembre termind el Mundial de
futbol mds atipico de la historia con la victoria

de Argentina frente a Francia.

Tras las dos entregas anteriores, presentamos la
final que analiza el desarrollo del evento, su
impacto en las Redes Sociales y en términos de

audiencia.

OCTUBRE

Informe inicial
Contexto Pre-mundial

NOVIEMBRE

Segunda entrega

Calentando para el

mundial e inicio del
evento

DICIEMBRE

Tercera entrega
Desarrollo del eventoy
cierre con aprendizajes




Principales conclusiones

La final del Mundial cuatriplica
la actividad en redes sociales

A pesar de todas Llas polémicas que han rodeado
este Mundial y de la eliminacién de Espafia en
octavos, la final ha conseguido los mejores
resultados de la competicion en términos de
audiencia, superando a la dltima Eurocopa y al
Mundial anterior y suponiendo también un
incremento del +340% de la conversacion frente al
promedio del resto de partidos.

Finalistas, Espafa y México,
paises que lideran el ranking de
menciones sobre el mundial

Espafia ocupa la tercera posicién en el ranking
de menciones sobre el Mundial a nivel global,
logrando 5M.durante el desarrollo del evento y
duplicando'la conversaciéon de.la Eurocopa
20/21.

El Mundial hace lideraLa 1l
pero no deriva en un mayor
consumode TV

Crece el consumo televisivo, pero sin llegar a
datos de 2021. La 1 se convierte en la cadena
mds vista durante las 4 semanas de duracién del
mundial, en detrimento especialmente de
Telecinco. Aumenta también el nivel de GRPs
compardndolo con el periodo anterior, aunque
sigue por debajo de 2021.

La final también genera un
gran pico de negatividad

Destacan especialmente las menciones
negativas, que giran en torno al pais
organizador, la falta de apoyo a la comunidad
LGTBIQA+, Las polémicas arbitrales y el pase
a cuartos de Marruecos, pero es la final y la
victoria de Argentina la que genera mds
comentarios negativos.

Mayor audiencia en el ultimo
partido de la Selecciéon Espafiola,
pero mayor conversacion en su
debut

El partido de octavos de Espaia frente a Marruecos
fue el mds visto de la Seleccién Espafiola, pero es el
buen resultado de La Roja en su primer partido el que
acumula un mayor volumen de menciones en Redes
Sociales.

La conversacion en torno a las marcas
se concentra en los meses previos al
Mundial y menos durante la
competiciéon

La Copa Mundial de Lla FIFA continlia siendo una de las
mayores plataformas para las marcas, pero es en los meses
previos al inicio de la competicién donde se concentra el
mayor volumen de menciones.

Las marcas vencedoras en este mundial han sido Hyundai,
Adidas y Budweiser, las tres con acciones activasy
relevantes para los consumidores durante la competicién.



La final del Mundial de Catar 2022 ha sido la mas vista de las ultimas

competiciones

|
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Gracias a la emision del Mundial, La 1 acumula la mayor cuota,
detrimento especialmente de Telecinco

Evolucion share TV

3,7% 3,3% 3,1%

0,
29,0% 31.3% 28,7% 28,3% 26,9% m Otras
®m Canales TDT
m Temdticas de pago
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8,4% : , 9 9 8,2% 8,3%
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= Antena 3
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Fuente: Brandwatch. 1 enero a 18 de diciembre 2022. Kantar Media PyB, lineal+vosdal+ade 1, Ind+4 (inv)



Pese al crecimiento del consumo durante el mes del Mundial, seguimos
sin recuperar los datos de 2021

Evolucion minutos de consumo TV
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Fuente: Brandwatch. 1 enero a 18 de diciembre 2022. Kantar Media PyB, lineal+vosdal+ade 1, Ind+4 (inv)




Crece ligeramente el volumen de GRPs durante el periodo del Mundial,
pero sin alcanzar los niveles de 2021

Evolucion GRPs 20”
12021 m2022

201245 201.545 _63%

+0.9%
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En Redes Sociales, el Mundial de Catar genera mayor interés que la
Eurocopa, +135% vs. Eurocopa

Total Mentions

Eurocopa 2020/2021
Evolucién de menciones por meses

18% - o 18%

La Eurocopa celebrada entre el 11 de junio y el 11 de julio del 2021 tuvo una

a 330% . .z e s .
2 3’] L Phedan Paad mayor duracién y la conversacion llego a mas de 2M de menciones, con la
. 4 53T.87TK
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Unique Authors @ : : __,_m;fp;ﬂ ;ﬂ,:m_ _1 »,_ _________ _ ______
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0% i 10%
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N FTEVIOUS Fefiod
. | 1.36M

Unigue Authors

6 87 ,] 7 Previous Period
. B 3279K

Fuente: Brandwatch. 11 de junio a 20 de julio 2021 (Eurocopa) / 20 de noviembre a 19 de diciembre 2022 (Mundial)

- 94%

lapso de tiempo menor que la competicién Eurocopa 2021, con la seleccidén

espafola eliminada en una fase mds temprana.

01 ¥ InvictosSomos (Invictos) @invictozSomo: & 13 Dec
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El Mundial de Catar ha registrado mas de 8M de menciones en

Total de menciones Mundial

Mention Volume

Desde el 1 de enero hasta el final de la Copa del Mundo el 19 de diciembre, la conversacién (1 en—- 19-Dic)
en RRSS en Espaiia alcanzé los 8,8M de menciones, suponiendo el 0,2% de toda la Total Mentions &  Unique Authors e
conversacién en RRSS. 8 8 e —] 29 » 230k
N Pravious Penod: \ Previous Period,
LAV 201.33K . Vi 301.63K
La mayor concentraciéon de la conversacion, 75,4%, ha sido durante los meses en los que ha Trending Topics 2
7 . o o 1. Lionel Messi
transcurrido la competicidn, noviembre y diciembre, y el 60% durante el desarrollo del 2 octavos de final
. 3. ceremonia de apertura
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Fuente: Brandwatch. 1 enero a 19 de diciembre 2022
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El mayor pico de conversacioén coincidié con la final del Mundi
supuso +340% de incremento vs. resto competicion

Total de menciones Mundial
(20-Nov - 19-Dic)

El 18 de diciembre, coincidiendo con la final del Mundial entre Argentina y Francia, hubo mds de 700k

Unigue Authors Total Mentions

A 201%

publicaciones, siendo el momento de mayor conversacidén de toda la competicién, seguido de las semifinales. =
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A nivel global, Argentina, México, Espana y Francia lideran el ranking de
menciones sobre el Mundial

Volumen de menciones por pais en Twitter
(20-Nov — 19-Dic)

Total Mentions 6M
| |
0 Mentions 1-10 11-100 101-1100 1101-11K 11K-1M

Fuente: Brandwatch. 20 de noviembre a 19 de diciembre 2022
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La neutralidad ha dominado la conversacion

El 80% de las menciones en torno a la Copa Mundial han sido neutrales, destacando las noticias, informacién sobre los partidos y las

selecciones o momentos como la ceremonia inaugural.

Picos de conversacion
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Solo 1 de cada 10 menciones son positivas

Dentro del periodo de juego de la Copa del Mundo 2022, destaca que un 10% de la conversacion total de los espanoles son comentarios

positivos. Estas menciones positivas se centran en el aliento y dnimo a la seleccién, ceremonia de apertu

Picos de conversacion
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Las menciones negativas han estado centradas en el lugar de
celebracion, Marruecos y Argentina

Ademds, destaca dentro del periodo de juego de la Copa del Mundo 2022, al igual que los comentarios positivos, que los negativos comparten la
misma cantidad dentro de la conversacidén total de los espafioles: un 10%. Se tratan temas como los artistas que no estaban de acuerdo con la
organizacién del evento y tampoco con el pais anfitridn, errores arbitrales y todos los que apoyaban a la comunidad de LGTBIA+. El mayor pico de
negatividad se registra también el dia de la final con la victoria de Argentina.
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La conversacién del Mundial se mantiene principalmente entre
aficionados, aunque el mayor impacto lo generan medios y clubes

Autores* Content Sources Mention Type
El 80% de los autores, del total de

menciones durante toda la Copa del

Mundo 2022, tienen entre 0-1000 w4

seguidores. Los autores con mayor i 0-1000

. . . ) ® 1001-3000 _
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. ., , = P @ 5001-10000 ~~ 7
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La red social Twitter es la que acumula i _ i
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u @FCBarcelona 3 3 a a7 4 45175 423 128 567
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Solo 3 espanoles entre los #15 jugadores mdas mencionad@s

El Mundial de Qatar 2022 relne a estrellas del futbol de todo el mundo. Pero ademds de jugadores ya consagrados como Messi, que lidera el

ranking seguido de lejos por Cristiano Ronaldo, destacan en la conversacidn jévenes promesas como Gaviy Pedriy el delantero Morata.

C. Ronaldo K. Mbappé Dibu Martinez Neymar Luka Modric
112.83K 76.31K 63.02K 36.69K 32.93K

Lionel Messi
544.62K

R. Richarlison Olivier Giroud Harry Kane
Lewandowski 17.55K 15.71K 14.80K
19.54K

Fuente: Brandwatch. 20 de noviembre a 19 de diciembre



Messi también lidera en redes sociales

El ganador del “Balén de Oro”, entregado por el mdximo organismo del futbol y el patrocinador Adidas, Lionel Messi sigue sumando récords y ahora

en las redes sociales, ademds de ser el jugador con mds menciones, en Instagram ha logrado la foto mas “likeada” de todo el mundo, “Messi con la

Copa del Mundo” con mds de 72M likes.

leomessi &

Lusail Stadium

Fuente: Brandwatch. 19 de diciembre 2022

L

Tantas vecas lo sofié tanto lo deseaba que ain no caigo. no me
lo puedo creer......

Muchas gracias a mi familia, a todos 105 gue me apayan y
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una vez mas que |os argentinas cuando luchamaos juntos v
unidos somos capaces de conseguir lo gue nos propongamaos. El
mérito es de este grupo, que estd por encima de las
individualidades. es |13 fuerza de todos peleando por un mismo
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logramas!!!
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Argentina también gana el mundial en las Redes Sociales

Argentina, campeona de la Copa del Mundo 2022, es también la seleccién que mds menciones

acumula en las redes sociales, con mds de 1M de menciones. Completan el Top3, aunque lejos de

la ganadora, Espafia con 260k y Francia con 254k. Volumen de
Selecciones .
Menciones
1 Argentina 1.23M
: : B >  Ecoaia  2ssoek 1
Trending Topics* | Qe =pehel | SN
B B 3 Francia 254.40K
.?PI 4  México 219.65K
- 5 Marruecos 193.99K
6 Brasil 192.46K
[ ] .
i3 7 Croacia 173.14K
Croacia B 8 Alemania 142.91K
@ 9 Japoén 119.74K
—I— 10 Inglaterra 101.77K
MM 11 Paises Bajos 92.83K
|
mmmm 12 Polonia 91.23K
Fading = Trending 13 Costa Rica 62.84K
gl 14 Arabia Saudita 58.89K
B P 5 Bégica 49.65K

Estados Unidos 42.07K

I

*EL grdfico muestra qué temas crecen mds durante el periodo estudiado.
Fuente: Brandwatch. 20 de noviembre a 19 de diciembre 2022.



El Mundial de la #SelecciéonEspanola logra mas de 260k menci
+50% que en la Eurocopa 2021

Eurocopa 2020/2021

Total Mantions i+ Unique Authors
La conversacién en torno a la Roja logra sus mayores picos de conversacion en su debut y en la eliminacion en los

octavos de final ante la seleccién de Marruecos, y su comentada tanda de penaltis.

Mundial de Qatar 2022
Los trending topics se centran en la eliminacion de Espaiia en octavos de final, el pase de Marruecos a cuartos Totl Wentions O Uniue Autnors
de final y Luis Enrique. Cabe destacar que, tras la eliminacidn, las menciones en relacién a la seleccién espafiola 200.24¢=rz 108.00¢="=
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El primer partido de La #SeleccionEspanola logra el mayor numero de
menciones

Centrdndonos en la conversacién en torno a la Seleccién Espafola, tuvo 46k de

Total Mentions »  Unique Authors t menciones de las RRSS, en las que la positividad si superd a las menciones

T, ) ~ 629% ,) 4 R8 ) - 508% negativas.
‘l_"l., -J‘,. 74 & evious s U

I 6332
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Muchos de los comentarios se relacionaron con los trending topics, el comienzo
del partido “Espafia vs. Costa Rica”, Dani Olmo, jugador del 11 inicial elegido
por Luis Enrique, y muchas mds menciones sobre el resultado final, que fue muy

abultado, de la seleccidén espariola.

Sentiment Topics Wheel

Fuente: Brandwatch. 23 de noviembre 2022 @® Negative Neutral ® Positive




Mientras que el segundo partido contra Alemania es el menos
comentado de la Seleccion Espanola

La conversacién relacionada con la Seleccidn Espafiola en su segundo partido

Total Mentions = Unigue Authors

superd las 23k de menciones en las RRSS, siendo un volumen menor que en el
& 3745 = 3020

i b f Y1 = ' | . . eg e o . .

A Previous Perioc ‘ Z 44 . Previous Pericd partido anterior y con la positividad superando a las menciones negativas.

. p | i 2084

Muchos de los comentarios se relacionan con los trending topics, con el
comienzo del partido “Espafia vs. Alemania” y Costa Rica, que el mismo dia

gand su partido con Japdn.
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Fuente: Brandwatch. 6 de diciembre 2022 ® Negative Neutral @® Positive



El tercer partido de la #SeleccionEspanola contra Japdn es el segundo
con menor volumen de menciones

Total Mentions & Unique Authors

A 565% « 527%
2 4 Previous Period: " 4 Previous Period
. ,_f 3712 A 2 K 2065

HOY PARTIDO

\\g@ JAPI]hL ESPANA

Fuente: Brandwatch. 6 de diciembre 2022

En el tercer partido se superaron las 24k menciones en las RRSS relacionadas
con la Seleccién Espaiola, siendo un volumen mayor que en el partido anteriory

con la positividad superando a las menciones negativas.

Muchos de los comentarios se relacionan con el final del partido contra Japdn, el

pase de Espaiia a octavos de final y el partido entre Costa Rica y Alemania.

Sentiment Topics Wheel
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El partido de la #SeleccidonEspanola en octavos de final contra
Marruecos es el segundo mds comentado de los que disputaron

En cuanto a la conversacidn en torno a la Seleccidén Espaiola en los octavos de
Total Mentions @ Unique Authors @

final de la Copa del Mundo 2022, supera los 42k de menciones en las RRSS,
6o - 787%

42 39 . Prédoits Paiod 26 68 P e siendo un volumen mayor en los dos ultimos partidos y con una igualdad entre
. A 5344 ) v

las menciones positivas y negativas.

La mayoria de los comentarios se centran la eliminacién directa, Marruecos hizo

“historia” y la eliminacién de Espafia en los “octavos de final”.

Sentiment Topics Wheel

Fuente: Brandwatch. 1 de diciembre 2022 @® Negative Neutral ® Positive




Argentina gana las #SEMIS de la Copa del Mundo 2022

Las #SEMIS de la Copa del Mundo, en conjunto los dos dias de partidos eliminatorios, suman casi medio millén de menciones.

Pero es la primera semifinal del 13 de diciembre disputada entre Argentina vs. Croacia la que genera mayor interés, con mds de 250K de menciones

en las redes sociales, influido también por la prérroga y la tanda de penaltis.

ARG vs. CRO

13 de diciembre
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Fuente: Brandwatch. 13 a 14 de diciembre 2022

FRA vs. MAR
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La #FINAL de la Copa del Mundo 2022 supera los 700ks

La final fue el partido con mds comentarios en 24 horas y superd el medio milléon
de menciones (previo, durante y post), donde se consagré campeona la seleccién ; ; .

argentina, centrando Argentina la mayoria de las menciones.

Eurocopa 2020/2021
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La final del Mundial de Catar ha tenido un incremento de menciones +242,9%

frente a la final de la Eurocopa 20/21.

ARG vs. FRA
18 de diciembre

Fuente: Brandwatch. Final del 11 de julio 2021y 19 de diciembre 2022

Mundial de Qatar 2022
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El partido contra Marruecos es el mas visto de la Seleccidn, pero el

partido debut de Espaina es el mds comentado

FASE GRUPOS: ESP vs. COR
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Fuente: Brandwatch. 1 enero a 18 de diciembre 2022. Kantar Media PyB, lineal, Ind+4 (inv). Brandwatch. 23 noviembre a 18 de diciembre 2022
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Mads del 80% de las menciones de las marcas patrocinadoras s

concentra antes del Mundial

La conversacidn de las marcas patrocinadoras del Mundial entre el 1 de enero y el fin del torneo

registra 90k menciones, siendo solo un 17,4% durante el desarrollo de la competicion.

Destaca el pico en abril con el anuncio de la asociacién de Hyundaiy BTS, y en julio con la

presentacion del baldén inteligente de Adidas para el Mundial.
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WMertion

Fuente: Brandwatch. 1 enero a 19 de diciembre 2022

Evolucion de menciones de marcas por meses
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Hyundai se lleva el #mundial entre los patrocinadores de la Copa del

Mundo durante el 2022

Analizando a los patrocinadores desde el 1 de enero hasta el final del Mundial, Hyundai lidera la conversacién entre las marcas con el 44% del

volumen de menciones, seguido de Adidas con 27% de menciones. En tercer lugar, Budweiser, con un 7% de menciones.

El ranking cambia centrdndonos en el periodo del Mundial, liderando Adidas con mads de la mitad de las menciones. Completan el top3 de nuevo

Budweiser y Hyundai.
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— A

@& HYUNDAI

Share menciones patrocinadores
(20nov-19dic)

2:.
= |
1
mcDonaids
LA |

vivo
Hisense =

QATAR =

AIRWAYS dap=all

&) crypto.com

VISA
@ HYUNDAI

a‘d%\as



TOP3 de las marcas mds mencionadas durante la Copa del Mundo:
Hyundai, Adidas y Budweiser

@& HYUNDAI
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Hyundai tuvo una gran participacién al comienzo
del evento con su asociacién con BTS, en el spot

y show del evento de inauguracién.
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Adidas destaca con su participacién activa en la
organizacién del Mundial a través de la entrega de los
trofeos que se dan a los jugadores mds influyentes
durante el evento, en categorias como: Mejor Jugador,

Mejor Portero, Mejor Jugador Joven y Mdximo Goleador.
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La participacidon de Budweiser se centra también
en los partidos del Mundial, entregando un

trofeo al mejor jugador del partido.




10.

En resumen...

La final del Mundial de Catar 2022 ha sido la mds vista de las ultimas competiciones y, gracias a la emisién del evento, La 1 acumula la mayor
cuota, en detrimento especialmente de Telecinco.

Pese al crecimiento del consumo durante el mes del Mundial, seguimos sin recuperar los datos de consumo de 2021 y de volumen de GRPs.

En Redes Sociales, el Mundial de Catar genera mayor interés que la Eurocopa, duplicando el nimero de menciones y registrando mds de 8M de
menciones en 2022. EL mayor pico de conversacion coincidié con la final del Mundial y supuso +340% de incremento vs. resto competicion.

A nivel global, Argentina, México, Espana y Francia lideran el ranking de menciones sobre el Mundial.

La neutralidad ha dominado la conversacidén, con solo 1 de cada 10 menciones positivas. Las negativas han estado centradas en el lugar de
celebracion, Marruecos y Argentina:

La conversaciéon del Mundial se mantiene principalmente entre los aficionados, aunque el mayor impacto lo generan medios y clubes.
Argentina y Messi también ganan el Mundial en las Redes Sociales. Solo 3 espanoles entre los #15 jugadores mds mencionados.

El Mundial de la #SeleccidonEspanola logra mds de 260k menciones, con el primer partido acumulando el mayor nimero de ellas. El partido de la
#SelecciénEspanola en octavos de final contra Marruecos es el segundo mds comentado de los que disputaron y el mds visto.

La #FINAL de la Copa del Mundo 2022 supera los 700Kks, con Argentina como protagonista.

Mds del 80% de las menciones de las marcas patrocinadoras se concentra antes del Mundial. EL TOP3 de las marcas mds mencionadas durante la
Copa del Mundo lo ocupan'Hyundai, Adidas y Budweiser.
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