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Estudio TikTok Ads 2024

Analizamos 730 cuentas y 5.037
campaias de TikTok para conocer
como marcas y social media managers
utilizan la plataforma de anuncios de
lared social de videos cortos

El Estudio de TikTok Ads 2024 da respuestas, con datos en la mano,
a las principales preguntas que social media managers, agencias

y marcas tienen a la hora de crear su estrategia de publicidad en
TikTok:

« ;Qué campafa tiene un CPC mas alto?

« Cual es el tipo de campafia mas utilizada?

« ,En cuadl invierten mas presupuesto por campafia?
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La muestra del estudio

En el informe analizamos 730 cuentas

y 5.037 campaiias publicitarias. La
muestra de datos se recogié a nivel global
durante 90 dias, desde el 1 de diciembre
de 2023 hasta el 29 de febrero de 2024.

2 %9‘ Cuentas: /30

a Campaias: 5.037

@ Presupuesto invertido: 5.480.456,84 $
Impresiones totales: 3.495.311.016
Clics totales: 24.390.191

E CPC Medio por campaiia: 0,22 $

CPM Medio por campaiia: 1,56 $

Duracion media de campana: 26 dias, 12 horas y 46 minutos

730 \

cuentas publicitarias |
J

metricool

5.037

campanas
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5.480.456,84
us$
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Datos analizados

Las campanas analizadas incluyen todos los tipos de anuncios
de la plataforma de TikTok.

A pesar de que cada region cuenta con su propia divisa, para facilitar la comparacion
hemos hecho la conversion a dolares americanos de todas las divisas.
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Tipos de objetivos en
TikTok Ads

=

@)

O

Para entender y profundizar durante el Estudio en cada una de las
campafas y su posterior analisis hemos creado esta tabla con los
objetivos de cada una de ellas.

Esta informacion es importante para entender el tipo de objetivo de cada
campafa y saber cual es el mas adecuado para tu estrategia.

Esta informacion es la clave para saber que objetivo es mejor para tu estrategia:

Visualizaciones de video

Maximizar las reproducciones de los videos por
parte de la audiencia que tiene mas probabilidad de
interactuar con ellos.

Trafico
Atraer publico a una URL de destino, como tu pagina
web, publicacion de un blog o una aplicacion.

Alcance
Mostrar a tu publico objetivo el maximo numero de
impresiones del anuncio al mejor precio.

Interaccion con la comunidad

Conseguir que mas personas interactuen con tu
cuenta: conseguir nuevos seguidores o aumentar el
trafico de visitas a tu perfil de TikTok.

metricool
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Conversiones en el sitio Web

Animar a los usuarios a realizar una accion especifica
en el sitio de tu empresa: afiadir articulos al carrito o
registrarse en tu web.

Generacion de oportunidades de venta
Recopilar datos de clientes potenciales para tu negocio
con un formulario instantaneo personalizable.

Venta de productos
Vender productos en TikTok Shop, sitio web o tu
aplicacion.

Promocion de la App
Impulsar a nuevos usuarios a usar tu aplicacion.
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Aprendizajes clave del
Estudio de TikTok Ads 2024

Las campanas destinadas a aumentar las )
visualizaciones son las favoritas de marcas, LES CRIMPEITES [988 IESmEET £
agencias y social media managers reproducciones de los videos suponen el

26,1 % del total.

Las campafias de anuncios destinadas a aumentar el numero de y
visualizaciones de los videos son las preferidas: encontramos
1219 campanas, o que representa un 26,1% sobre el total de la
muestra.

Seguido de cerca por las campafnas de Engagement. En la
muestra diferenciamos 996 campafas, un 21,3%, y 826 de

Trafico, un 17,7% sobre el total de la muestra. R
21,3%
En ultimo lugar, las campafias que menos se utilizan son las |} o
de Promocion de la App, que solo representan un 0,9% de la es el porcentaje de uso de las campafias
muestra, es decir, 43 campanas. de trafico.
J

Las campafas para Promocionar una
App son las menos utilizadas, con una
representacion del 0,9%.
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OBJETIVOS DE CAMPANA MAS UTILIZADOS

metricool

Visualizaciones 26,1%
Trafico 17,7%
Conversiones web 10,6%
Alcance 16,1%

Ventas 2,2%

Oportunidad de venta 5 3%
Interacciones 21,3%

Promocion de aplicacion 0,9%
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Las campanas dirigidas a llevar Trafico a CLICS POR OBJETIVO DE CAMPANA
una pagina web, blog o tienda son las que

mas clics obtienen 14%  QEEED

‘ \* , 64.1% Visualizaciones 2,4%

Generar trafico hacia otros destinos desde TikTok es un
“talisman” para las campafias en la red social: son las que
mas clics generan, algo esperado, pues el objetivo de este
tipo de campainas es conseqguir atraer a los usuarios a
clicar en una URL.

Conversiones web 21,3%

Este tipo de campafas obtienen 13.498.264 de clics, lo
que representa un 64,7% del total de la muestra, a una gran

distancia de la segunda, las Conversiones Web, que llegan

a 4.451.792 clics, un 21,3%.

Ventas 2 2%

Oportunidad de venta 2,7%

Promocion de aplicacioén 0,3

De nuevo, son las campafias de Promocion de Apps las que
menos clics obtienen, 54.274, tan solo un 0,3%.

Las campafias de Trafico consiguen un 64,7% del total de clics

El 21,3% de clics se encuentra en las campafias de Conversiones Web
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Las campaﬁas que reciben la inversién INVERSION MEDIA POR TIPO DE CAMPANA
media mas alta son las de Visualizaciones
de video
$2.537,84
Las campafnas destinadas a maximizar las visualizaciones $2.5K

de tus videos son las que mayor inversion de media reciben
por parte de marcas, agencias y social media managers.

52K
En concreto se destinan 2537,94 $ por campafia, seguido
de cerca por las de Conversiones Web, 1181,22 $ y a una
gran distancia de la Promocion de Apps, que ocupa el h5K
tercer lugar con 895,47 $ por campafa. $1181,22
: . : é $691,56 $885,47
Las que menos inversion reciben son las de Engagement, 31 §74815
con una media de 302,91 $ por campafia.
GO:BK $330,19
\
2.53794 $
’ ’ Views Tridfico  Conversiones  Alcance Ventas Oportunidad |nteraccion Promo
o o o web de venta 2y
es |o que se invierte de media en i
las campafas para aumentar las
visualizaciones de los videos )

metricool


https://metricool.com/es/?utm_source=estudio&utm_medium=organic&utm_campaign=2024_pdf_es_tiktok-ads_&utm_term=q1

Estudio TikTok Ads 2024 10

Analizamos en detalle todos los datos obtenidos en el

Analisis de los datos de las el -
campanas en TikTok Ads

Campaias mas usadas 09%

Aqui tienes los diferentes tipos
de campafas de TikTok Ads

ordenadas segun su Uso:

Visualizaciones 26,1%

Conversiones web 10,6%

Ventas 2, 2%

Oportunidad de venta 5 3%

L _ Promocion de aplicacion 0,9%
\\:\.\.. . ' 21'3% 3
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Presupuesto invertido por campana

ENn qué tipo de campafa invierten mas presupuesto
marcas, agencias y social media managers? Aqui tienes el
listado ordenado en funcion del presupuesto invertido:

ey @

4,3%

. 59%

metricool
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Visualizaciones 60,3%

Conversiones web 11,4%

Ventas 1,1%

Oportunidad de venta 4,3%

Promocién de aplicacion 0,8%
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Las campafias destinadas a maximizar las reproducciones de video
son las que mas presupuesto reciben, con una gran diferencia
respecto a la segunda, las de Conversiones Web.

metricool
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Mayor inversion de media por tipo de campaia

¢ Cual es el tipo de campafia que recibe una mayor inversion de media? ¢Por qué la campafia con la tercera mayor inversion
media es la que menos presupuesto total tiene?
Analizamos la inversion media por campafia segun su objetivo:
La inversion media de la Promocion de la App

537,94
et aumenta hasta ponerse en tercer lugar porque,
$2,5K aunqgue haya pocas campafas, se invierte mas por
campafa unica.
S2K
$1,5K
$1.181,22
S1K $897,56 $895,47
$748,15
$572,06
$0,5K g
330,19
: §302,97
Views Trafico Conversiones  Alcance Ventas Oportunidad |nteraccion Promo
web de venta App
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El total de las impresiones acumuladas durante la

o o ~
Objetivos de campana con mussira ha sido de 3.495.31.016
mejores resurtados eéencua nto Pero es importante saber cémo se ha distribuido entre

los distintos tipos de campafa para distinguir cual

a impreSiones atrae mas impresiones:
S07%

-
Visualizaciones 46,/%
- 89% iy
."/
Conversiones web 11,8%
Ventas 1,50%
Oportunidad de venta 4%
\
46,7 %
! Promocién de aplicacion 0,/7%
es el porcentaje de impresiones
de las campanfas de
visualizaciones de video, el mas - _
alto de la muestra . 20% B

J
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Las campafnas para maximizar las Visualizaciones

de video destacan en el numero de impresiones que
consiguen, reuniendo mas del doble que las de Alcance,
en segundo lugar.

Este es un dato interesante, pero a la vez es normal: la
naturaleza del contenido de TikTok es el video, por tanto
las marcas, agencias y social media managers tienen
como principal objetivo llegar a nuevos usuarios a traves
del contenido en video.
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El total de clics de los anuncios analizados para este

o [ 4 [ ~y
‘cual es el tlpo de campa na estudio ha sido de 24.390.191. Pero tal como ocurre

con las impresiones, es importante saber cuantos

1 4 [ [ ]
que mas cllcs Obtlene? consigue cada tipo de campana.

Visualizaciones 2,4%
Trafico 64,/%
Conversiones web 21,3%
Alcance 5%

Ventas 2,2%

Oportunidad de venta 2,7%

Interacciones 1,4%

Promocion de aplicacion 0,3%
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Las conversiones son, en palabras de TikTok, el nimero de veces

I 4 [ ] [ o
éQue Obletlvo conSIg ue gue un anuncio logré un resultado en funcion del objetivo y la

configuracion que seleccionaste. Es decir, que el usuario realice dos

ma's converSioneS? acciones: por ejemplo, hacer clic en un enlace e interactuar.

@D ol

1,4%

Trafico 86,6%

Conversiones web 10,9%

Ventas 1%

Oportunidad de venta 1,4%

Promocion de aplicacion 0,1%
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El total de conversiones sumando todas las campafas analizadas es
de 2.331.093. Sin embargo, este dato por si solo no aporta mucha
informacion, asi que hemos sacado el porcentaje de cada objetivo
para saber qué tipo de campafa logra mas conversiones.
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¢ Quée tipo de campana tiene un mayor
y menor coste por clic?

CPC medio por campaiha

El Coste por Clic (CPC) medio por
campafia es de 0,22 US$.

.Y qué tipo de campafa tiene el CPC
mas alto y cual el mas bajo?

Con estos datos tienes informacion para
saber como orientar tu estrategia de
publicidad en TikTok.

56

54

52

$6,08

Views

$0,02

Trafico Conversiones

metricool

web

$0,54

Alcance

$013

Ventas

$1,05

$0,4

19

$0,71

Oportunidad Interaccion
de venta

Promo
App
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CPC medio por pais

Tener a mano el dato del coste por clic en cada
pais te ofrece una vision global de las campafas
de TikTok Ads, una informacion clave sobre todo
si trabajas en diferentes idiomas o audiencias.

Por ejemplo, si comparamos el CPC medio de
todo el Estudio que es 0,22 $, Estados Unidos
con 6,35% e Italia con 3,39$ estan muy por
encima de la media. Siempre es importante saber
desde qué pais consigues un cliente, pero son
datos a tener en cuenta.

Nuestra recomendacion es que optimices las
campanfas de publicidad de TikTok Ads en base a
tus clientes.

metricool
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Estados Unidos: 6,35 $

Italia: 3,39 $

Francia: 06 $

Espaiia: 0,38 $

Malasia: 0,08 $

Chile: 0,07 $

México: 0,07 $

Sudafrica: 0,07 $

Canada: 0,06 $

Peru: 0,06 $

Suiza: 0,04 $

Ecuador: 0,02$

Colombia: 0,02 $
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Datos del CPM por campana

Segun el tipo de campafia que selecciones el
rendimiento sera diferente. Por eso la métrica del CPM
por campafna es importante tenerla en cuenta a la hora
de preparar tu estrategia de publicidad.

Pero, ;cual es el CPM medio por objetivo de
campaia en TikTok Ads?

WY Visualizaciones de video: 2,1 $ por mil impresiones

08

Generacion de oportunidades de venta: 1,75 $ por mil impresiones

@ Promocion de App: 1,75 $ por mil impresiones
Conversiones en laweb: 1,57 $ por mil impresiones
Interaccion con la comunidad: 1,48 $ por mil impresiones

Venta de producto: 1,24 $ por mil impresiones

Trafico: 0,98 $ por mil impresiones

QEEEEB |

Alcance: 0,89 $ por mil impresiones

metricool
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El dato del CPM medio permite
compararte para saber si tu
campafa esta dentro de la media,
tiene mejor rendimiento o no esta
funcionando. Una informacion

util para saber qué tal esta
funcionando tu estrategia.

52,5

$2

s1,5

Sl

50,5

CPM MEDIO POR TIPO DE CAMPANA

$2.1

61,75
$1,57
$1,48
Views Trafico Conversiones  Alcance Ventas Oportunidad Interaccién
web de venta

metricool
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CPM medio por pais

El CPM medio por pais es de 1,56 $ y de nuevo,
Estados Unidos, esta en el primer puesto con el
CPM mas caro por pais.

De hecho, es el Unico que esta por encima de la
media con 4$ por mil impresiones.

24

Estados Unidos: 4 $

Sudafrica: 1,36 $

Francia: 116 $

Canada: 1,06 $

Espaiia: 0,88 $

Suiza: 0,86 $

Malasia: 0,86 $

Italia: 0,72 $

México: 0,58 $

Chile: 0,45 $

Colombia: 0,44 $

Peru: 0,41 $

Indonesia: 0,39 $

Ecuador: 0,29 $
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Conclusiones del Estudio
de TikTok Ads

¢Cuales son las campanias publicitarias que mas
se utilizan?

Las campafas para maximizar las visualizaciones de los videos son las
mas utilizadas, representan un 26,1% de la muestra, y las que mejor
funcionan si hablamos en términos de impresiones.

A pesar de ello, por ponerle algun aspecto negativo, es el tipo de
objetivo con el CPC mas alto (6,08 $ por campafia) y el que tiene el
CPM mads alto, 2,1 $ por mil impresiones.

Las campanas de Trafico dominan los clics

¢ Qué tipo de objetivo obtiene mas clics? Son las campafas de Trafico,
destinadas a dirigir trafico a una pagina web, blog o tienda las que mas
clics obtienen: representan el 64,7% de la muestra, un total 13.498.264
clics.

Ademas, tiene el coste por clic (CPC) mas bajo de toda la muestra con
un 0,2% por campafia. Lo que supone un punto de inflexién para tus
campafas: si quieres atraer usuarios a tu web, las campafias de trafico
son la mejor opcion.

metricool
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¢Donde se invierte mas?

Las campafias donde mas se invierte es en las visualizaciones de video:
3.093.751,06 $, lo que supone el 60,3% de la muestra. Por su parte, las
campafas de Venta de Productos y Promocion de Apps son las que menos
inversion reciben, 57.777,58 $ (1,1%) y 38.505,24 $ (0,8%), respectivamente.

¢Son los mismos datos si tenemos en cuenta la inversion media por campafa?
Este dato solo coincide en los dos primeros puestos: las campafnas de
visualizacién de video y de conversiones web son las que mas se invierte de
media, con 2.537,94 $y 1.181,22 $ de media por campafia respectivamente.

Sin embargo, la gran diferencia esta en las campafias de Promocién de Apps.
Son las que menos inversion total reciben (0,8%) pero en inversion media
estan en tercer lugar, con 895,47 $ por campafia.

Tal como comentamos arriba, la inversion media aumenta porque, a pesar de
que hay pocas campafias de Promocion de App, se invierte mas por campafia
unica.

metricool
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° ¢Queé diferencias hay entre las campafias de TikTok Ads y Facebook Ads?
TikTok Ads vs

Después de realizar el Estudio de Facebook Ads 2024 contrastamos los datos mas

FacebOOK Ads relevantes entre la publicidad en ambas plataformas.

¢En que red social se invierte mas en ads?

A pesar de que TikTok sigue gozando de
una gran popularidad, las marcas, agencias 23 mhpges
y social media managers invierten un

mayor presupuesto en Facebook Ads que

$34192.542,04

30 millones
en TikTok Ads con una gran diferencia:
34.192.542,04 $ en Facebook Ads por los
5.480.456,84 $ de TikTok. 25 millones
Hay que tener en cuenta que en FB Ads se R

contabilizaron mas campafas: 211.929 por

las 5.037 campafias de TikTok. También hay

que decir que la muestra de los anuncios en 15 millones
Meta ha durado menos, 60 dias por los 90

de TikTok Ads.

10 millones

$5 480 456,84

5 millones

Facebook Ads TikTok Ads
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¢ Qué tipo de campana es la favorita
en cada plataforma?

Aqui encontramos una de las mayores diferencias
debido, en parte, a que la naturaleza del contenido
de TikTok es el video: por eso en TikTok Ads, el
tipo de campaia favorito es el de maximizar las
visualizaciones de los videos, con 1291 campafas
contabilizadas.

En cambio, en Facebook Ads las campaiias favoritas
de marcas, agencias y social media managers son
las enfocadas a mejorar el engagement: 89.831
realizadas durante la muestra.

Como dato curioso, las campafnas de Engagement
en TikTok son las segundas mas utilizadas, 996
campanas. Lo que demuestra que este tipo de
objetivos es clave para la estrategia de publicidad.

28

¢Es mas caro el CPC en TikTok Ads o
en Facebook Ads?

Despejamos la duda de qué plataforma tiene el Coste
Por Clic (CPC) mas alto.

En el caso de Facebook Ads registramos que el CPC
medio por campaiia es de 0,075 $. Por su parte,

en TikTok Ads los datos exponen que es mas caro,
0.22 $ por campaiia.

Entonces, ses mas caro el CPC medio por campafa en
TikTok Ads? Si, pero también hay que tener en cuenta
el tipo de campaina que hagas, es decir tu objetivo, y
en qué red social.

Por ejemplo, el CPC medio por campafa segun
objetivo en Facebook Ads es 0,32 $, en las campafias
de Promocién de App, superior a la media de 0,075 $,
como ves un leve incremento.

En cambio, en TikTok Ads, todas las campafnas
superan la media salvo Conversiones Web, Venta

de Productos y Trafico. Incluso, el CPC medio por
campafia de Visualizaciones de Video tiene una gran
diferencia respecto al general: 6,08 $.
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Entonces, ;donde es mejor hacer anuncios en TikTok o
en Meta? Con los datos en tu poder toca elegir en qué
plataforma realizar tu estrategia de publicidad, pero
siempre es recomendable saber a quién te diriges y
donde esta tu publico objetivo.
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Llegamos al final del Estudio de TikTok Ads 2024 en el que
hemos analizado 730 cuentas y mas de 5000 campafias de
TikTok. Ahora es tu turno: aplica los datos, conclusiones e
informacion que has extraido del estudio para preparar tu
estrategia y recuerda medir tus campafnas en Metricool.

Registrate GRATIS aqui
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